Программа социологического исследования

1.Проблема : на рынке синтетических моющих средств             существует огромное количество стиральных порошков. Предпринимателю необходимо определить какой порошок пользуется наибольшим спросом.

2. Цель : Определить марку порошка, наиболее популярного среди покупателей, кто является основным покупателем.

3.  Задачи: 

      - выяснить какую упаковку (картонную или полиэтиленовую)   покупатели предпочитают больше;

      - определить какого объёма должна быть упаковка ( 400 г.,   500 г., 1200 г., 1600 г., 1800 г., 2400 г., 3600 г., 4500 г.,

        6000 г. );

        - выяснить где покупатели предпочитают приобретать порошки ( в магазинах или на рынках ).     

  4. Гипотеза: можно предположить, что порошки будут иметь хороший устойчивый спрос у женщин от 21 года.

  5.   Объект: потенциальные покупатели порошка в РБ старше 18 лет.     

  6.  Предмет: потребительское поведение населения в РБ.

7.Описание выборочной совокупности: лица старше 18 лет,           проживающие на территории РБ. Выборка: 800 человек.

8. Метод сбора социологической информации: анкетный опрос. Тип отбора: случайный.

9. Рабочий план:

	Разработка программы
	1.11.2003-2.11.2003

	Разработка инструментария
	3.11.2003

	Описание выборки
	4.11.2003

	Пилотажное исследование. Обработка результатов исследования.
	5.11.2003-8.11.2003

	Доработка анкеты
	9.11.2003

	Тиражирование инструментов
	10.11.2003

	Полевой этап
	11.11.2003-25.11.2003

	Кодировка анкет
	26.11.2003

	Ввод информации
	27.11.2003-28.11.2003

	Математическая обработка
	29.11.2003

	Анализ полученной информации
	30.11.2003


Программу разработали:
студенты

экономического факультета 2 курса

группы экономическая теория
                                                                                              Ковшовик Михаил и          Сорокопыт Денис
Проверил преподаватель:

Филинская Л.В.

Анкета
1. Ваш возраст

1) 18-25

2) 26-40

3) 41-60

4) >60 

2. Ваш пол

1) мужской

2) женский

3. Семейное положение
1) женат (замужем)

2) холост

4. Ваш социальный статус

1) студент

2)  рабочий

3)  служащий

4)  бизнесмен

5) другое_______________

5.  Ваш уровень дохода на одного человека в семье

1) менее 100$
2) 101$-200$
3) 201$-300$
4) 301$-400$
5) более 400$
6. Есть ли у вас стиральная машина – автомат?

1) да 

2) нет

7. Пользуетесь ли вы одним и тем же стиральным порошком?

1) да

2) нет

8. Какую марку стир. порошка вы предпочитаете?

1) Tide
2) Ariel
3) Persil
4) Миф
5) Polonia 2000

6) Другая марка ____________
9.  Покупаете ли вы порошок отдельно для цветного, белого, чёрного      белья?
1) да

2) нет
10.  Довольны ли вы качеством стирки?

1) да

2) нет

11.  Пользуетесь ли вы отбеливателем?
1) да

2) нет

12.  Какую упаковку вы предпочитаете?

1) Картонную
2) Полиэтиленовую
13.  Какой объём упаковки вы предпочитаете?

1) 400 г.

2) 600 г.

3) 1200 г.

4) 1600 г.

5) 1800 г.

6) 2400 г.

7) 3600 г.

8) 4500 г.

9) 6000 г.

14. Где вы предпочитаете покупать стир. порошок?

1) в магазине

2) на рынке
15.  В какой стране произведён ваш стиральный порошок?

1) Россия

2) Беларусь

3) Германия

4) Польша

5) Затрудняюсь ответить

6) Ваш вариант __________________

16.  Как вы считаете, соответствует ли цена вашего порошка его   качеству?

     1) да

     2) нет

     3) цена  для меня не показатель

17.  Как часто вы стираете?

1) каждый день

2) раз в 3 дня

3) раз в неделю

4) реже

18.  Получаете ли вы удовольствие от ручной стирки, если у вас нет стиральной машины – автомат?

1) да

2) нет

Благодарим Вас за участие в социологическом исследовании!

